
培养学生具有经济学、管理学的基础理论；
培养学生具有国内、国际营销管理的专业知识；
培养学生具有市场营销管理决策和实践的能力；
学生将适于在公司和跨国公司中从事国内国际市场营销、开发、管理、预策工作；

总学分：137学分，其中：
1．必修课程97学分；
2．选修课程38学分；
3．毕业论文/设计2学分；

1）全校公共必修课程：33学分

课程号 课程名称 周学时 学分 开课学期 备注

03835061 大学英语（一） 4 2 一上

02831220
经济学代替——马克思主义基

本原理概论（下）
3 3 一上

04130001 体育（1） 2 1 一上

00831610 计算机基础与应用（上） 3 3 一上

04031650 思想道德修养与法律基础 2 2 一上

04031660 中国近现代史纲要 2 2 一下

03835062 大学英语（二） 2 2 一下

04130002 体育（2） 2 1 一下

00831611 计算机基础与应用（下） 3 3 一下

60730020 军事理论 2 2 一下

03835063 大学英语（三） 2 2 二上

04130003 体育（3） 2 1 二上

04031730
毛泽东思想和中国特色社会主

义理论体系
3 4 二上

04031681
马克思主义基本原理概论

（上）
2 2 二上

03835064 大学英语（四） 0 2 二下

04130004 体育（4） 2 1 二下

2）大类平台课程：共28学分，其中非本院系课程不低于8学分

必修：19学分

课程号 课程名称 周学时 学分 开课学期

00130201 高等数学 6 5 一上

00130202 高等数学 6 5 一下

02832510 财务会计 3 3 一下

02832110 微观经济学 3 3 二上

02832120 宏观经济学 3 3 二下

选修：共9学分

课程号 课程名称 周学时 学分 开课学期

02532590 中华人民共和国经济史 2 2 一下

06234840 信息经济学 4 4 三上

02530140 计量经济学 3 3 三下

注：政治课开课学期以每学期课表为准

注：大类平台选修课程若遇未开课情况，建议用本院开设的其他类型课程代替
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4）专业课程：必修： 18学分

课程号 课程名称 周学时 学分 开课学期


